


. Desde sua criacao, em 2019, Sorrir Muda Tudo tem o objetivo de tornar
RRlR’ regulares as idas ao dentista, como parte de uma cultura de prevencao.
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enxaqueca, depressao, cancer, entre outros problemas que afetam todo o corpo.

E dentro desse contexto, de valorizar a odontologia, os profissionais que atuam no setor e o0s
dispositivos e insumos utilizados, de acordo com a qualidade e regulamentacdo necessaria para um
resultado de sucesso e esperado dos procedimentos, que a ABIMO idealizou e realiza esse movimento,
que, de forma pioneira obteve a chancela e apoio ativo das principais entidades do setor odontoldgico.

Idealizac3do e Realizacdo: AB'MO
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Nos primeiros 2 anos
de campanha,
#SorrirMudaTudo
alcancou +11%  da
populacao brasileira.

*numero total de pessoas alcancadas
Relatdrio completo aqui

~23.800.000
00 Metq pessoas alcancadas no

Instagram e Facebook”
(organico +pago)

+28 mil visitas e
+6 mil seguidores no Instagram

+46 mil usuarios em
+52 mil visitas no Site

+318 mil visualizacoes em 18 videos
+480 inscritos no Youtube

+6 milhoes de impressoes e +637 mil
cliques nos anuncios de Google

@ cadaris


https://www.youtube.com/c/sorrirmudatudo
https://www.instagram.com/sorrirmudatudo/
https://www.sorrirmudatudo.com.br/
https://www.instagram.com/sorrirmudatudo/
https://www.sorrirmudatudo.com.br/
https://www.youtube.com/c/sorrirmudatudo
https://docs.google.com/presentation/d/1qnRGnB_u2cYs_2WJFD6VUQrlzEXWaE70bRtGZ0CM0i8/edit?usp=sharing

No comeco, plantamos uma semente e demos forca para
que ela vingasse.

Depois, mantivemos os cuidados com a nossa muda,
para que se tornasse uma arvore vistosa e saudavel.

E mesmo diante de adversidades, como o periodo de
pandemia, nos fortalecemos e criamos raizes,
comprovados pelos resultados do nosso segundo ano.

Agora é preciso dar continuidade para irmos adiante e
possibilitar uma floresta, ou seja, fortalecer e aumentar
0 movimento, para que alcance ainda mais relevancia e
mais pessoas no Pais.



Vamos por mais?

Contamos com voce para transformar

Sorrir Muda Tudo no maior movimento
de Saude Bucal do Brasil!



Como
Participar

A forma de patrocinar a Sorrir Muda Tudo mudou!

Ao invés de cotas de patrocinio de niveis diferentes,
o investimento sera Unico para possibilitar a
participacao de todos com o mesmo peso nas
nossas atividades.

Esse montante ira viabilizar a realizacdo de Sorrir

Muda Tudo pelo proximo ano - X010 K Y0Py
ERI el X WAPE] - em tudo que é relacionado a
marketing digitaURelale R il NI CEES

iniciativas de sucesso nos anos passados além da
possibilidade de acoes diferentes e insights durante
nosso trabalho em conjunto.



Ano 3 | Cota Anual | Beneficios

Beneficios

Presenca da logomarca da empresa no site da campanha, capa do perfil do YouTube e
destaque no Instagram Stories

Assinatura da logomarca da empresa nos videos institucionais da campanha e no videos de
websérie

Assinatura da logomarca da empresa nas comunicacoes digitais (dark posts) direcionadas
especificamente para cirurgioes-dentistas e estudantes de odontologia

Indicacdo ao Comité de Comunicacado de profissionais para participarem das acdes planejadas.
Utilizacao do logo Sorrir Muda Tudo em suas comunicacoes como patrocinador oficial

Stories mensal de agradecimento aos patrocinadores no perfil da campanha

1 espaco trimestral de conteddo préprio para ser postado no perfil da campanha no Instagram
1 espaco semestral de conteludo préprio promocional em formato de dark post para
cirurgioes-dentistas e estudantes de odontologia

Prioridade e descontos nas cotas das iniciativas presenciais - 40° CIOSP e Marco Brilhante
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Ano 3 | Cota Anual | Investimento

Investimento
Valores

A fim de facilitar a sua participacdo, o valor de patrocinio para os 12 meses do Ano 3
da Sorrir Muda Tudo esta acordado em gue serao pagas
diretamente a agéncia Cadaris, responsavel pela gestdo financeira e execucao da
campanha ao lado da ABIMO.

O montante total recebido tem a principio a seguinte configuracao:

30% para execucgao de todas as pegas e gerenciamento da campanha
20% para produgao e contratacao de influenciadores parceiros

25% para investimento em midia nas plataformas de redes sociais
25% de retengdo dos impostos necessarios



E as acoes presenciais no
40° CIOSP e o Marco Brilhante?

N3o esquecemos desses momentos, pelo contrario.
Eles sao tao importantes para passar nossa mensagem
gue agora terdo suas proprias cotas.



Ano 3 | 40° CIOSP | Beneficios

40° CIOSP

De 25 a 28 de janeiro de 2023, no Expo Center Norte, em S3o Paulo/SP

O que a Sorrir Muda Tudo prevé:

Acoes digitais pré-evento
e Anuncios direcionados para profissionais e estudantes do setor com convite para palestras,
com até 20 dias da realizacdo do evento

Participacao nos dias do evento

e Estande préprio

e Programacao de palestras com assuntos de salde, comportamento, marketing, etc
e  Ativacoes

e Entrega de brindes
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Cota Ouro

Exposicdo da marca nos posts
dedicados a participacao da
campanha pré, durante e pds-evento
Exposicao da marca com destaque
proporcional no estande de Sorrir
Muda Tudo

Espaco para envio de video de até
1’00” (sem audio) para entrar na
programacao do telao/TV do estande
Espaco para conteudo exclusivo em
Dark Posts em nosso Instagram, com
possibilidade de insercao de midia
Espaco de 5 minutos dentro da grade
de palestras para apresentacao de
conteudo préprio

Entrega de material impresso ou
brinde para quem assistir as palestras
- definido e produzido pelo
patrocinador

Ano 3 | 40° CIOSP | Cotas

Valor do investimento:
Cota Unica de

Valor especial para os
patrocinadores anuais:



Cota Prata

Exposicdo da marca nos posts dedicados a
participacdo da campanha pré, durante e pds-evento
Exposicao da marca com destaque proporcional no
estande de Sorrir Muda Tudo

Espaco para envio de video de até 1'00” (sem audio)
para entrar na programacao do teldao/TV do estande
Entrega de material impresso para quem assistir as
palestras - definido e produzido pelo patrocinador

Cota Bronze

Exposicdo da marca nos posts dedicados a
participacdo da campanha pré, durante e pds-evento
Exposicao da marca com destaque proporcional no
estande de Sorrir Muda Tudo

Entrega de material impresso para quem assistir as
palestras - definido e produzido pelo patrocinador

Ano 3 | 40° CIOSP | Cotas

Cota valida apenas para os
patrocinadores anuais:

\VZI T alfeeXe [ARS 10.000

Cota valida apenas para os
patrocinadores anuais:

\VZI T alee e [ARS 5.000
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Confira aqui tudo que
alcancamos no 39° CIOSP

Acesse aqui



https://docs.google.com/presentation/d/e/2PACX-1vTZyZzTCGhTDb5PD52tG_-68iPgZZdNNoN_Nuzgv08w2cgYcixInmPaVy6Q-T8BCz470Nxzgxm8Ns_l/pub?start=false&loop=false&delayms=3000

Ano 3 | Marco Brilhante | Beneficios

Marco Brilhante

Acoes durante todo o més de marco
e Publicacoes especiais no Instagram da campanha
e Anuncios direcionados para profissionais do setor
e Colaboracgao de influenciadores para atragao
e Midia OOH durante o més

Evento
e Acdo especial, dedicada a populacdo, em um domingo na calcada da FIESP
Av. Paulista, 1313 - S3ao Paulo - SP
Ativacao com o publico
Convite para participacao de profissionais e estudantes
Entrega de brindes de interesse da populacao
I[luminacao do prédio da FIESP
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Cota Ouro

Exposicdo da marca em todas as
acoes de Instagram e midias OOH
Espaco para 1 conteddo exclusivo nas
redes sociais dentro do tema da
campanha

Espaco para ativagcdo com a
populacao na calcada da FIESP
Indicacdo de profissionais de apoio
para participarem das acoes no dia do
evento

Envio de brindes/folhetos para
entrega a populacio

Ano 3 | Marco Brilhante | Cotas

Valor do investimento:

Cota unica de

Valor especial para os

patrocinadores anuais:



Cota Prata

° Exposicao da marca em todas as
acoes digitais e OOH

e  Envio de brindes/folhetos para
entrega a populacdo

Cota Bronze

° Exposicao da marca em todas as
acoes digitais e OOH

Ano 3 | Marco Brilhante | Cotas

Cota valida apenas para os
patrocinadores anuais:

Valor Unico de [3EgKoKe]o]o)

Cota valida apenas para os
patrocinadores anuais:

Valor Unico de [ZEgXo]olo)
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Quer saber os resultados do
Marco Brilhante 2022?

Acesse aqui



https://docs.google.com/presentation/d/e/2PACX-1vS7kuT6EV2tdSMY7ALx74IxCfoSqGMpPcgsMLU42KrqghUe-XVM6Vm-sv2GXzbOLG2FgK85HXyd6N9g/pub?start=false&loop=false&delayms=60000

Ano 3| 40° CIOSP | Cota Master

PATROCINIO MASTER

Cota especial para a empresa que quiser apoiar a Sorrir Muda Tudo e apresentar seus
produtos/servicos para o publico da campanha - populacao, profissionais e estudantes do
setor. Patrocinio aberto para empresas dentro ou fora do setor da Odontologia, mediante
aprovacao dos comités da campanha.

O patrocinio MASTER inclui todos beneficios das Cotas Anual Digital, Cota Ouro no 40°
CIOSP e Cota Ouro no Marco Brilhante, mais:

Material impresso na bolsa do congressista do 40° CIOSP

Gestdo e negociacao de espaco (midia) dentro do Expo Center Norte durante o 40°
CIOSP, conforme a disponibilidade do Media Kit do evento

Ativacao no estande da Sorrir Muda Tudo

Leads dos participantes das acoes presenciais, de acordo com a LGPD

\VZ T X e ERe SRS 60.000E M [ ETT EXR: YRS 6.000



OBSERVACOES

Para a realizacao da campanha e das acoes presenciais dentro de todo o escopo apresentado
temos valores minimos de arrecadacao.

Campanha anual de marketing digital
RS 288.000 | 8 patrocinadores anuais

40° CIOSP
RS 120.000 | por exemplo, 8 cotas Ouro

Marco Brilhante
RS 120.000 | por exemplo, 8 cotas Ouro

Na ocasido da entrada de um Patrocinador Master ou caso esses objetivos minimos ndo
sejam atingidos, o escopo sera revisto e re-apresentado as empresas patrocinadoras.



Conteudo Editorial

e A campanha Sorrir Muda Tudo funciona com um tema mensal de contelido, sempre dentro do
contexto geral de salde integrativa, a relacdo entre a salde do corpo e a salde da boca

e Ostemas desta edicao serao apresentados a todos na primeira reunido de planejamento da
campanha, com todos os patrocinadores e apoiadores

e Mensalmente todos os participantes sdo convidados para a reunido de definicdo do conteldo
do més seguinte. A ndo participacdo indica a anuéncia com o que foi decidido

e A definicdo do conteldo é realizada em conjunto entre Comité de Comunicacdo e Comité
Cientifico da campanha, - ambos formados por integrantes das entidades que realizam e
apoiam a campanha, assim como patrocinadores voluntarios e profissionais habilitados do setor

e Toda participacdo de profissionais de do setor odontoldgico € validada pelo CFO

e Toda participacdo de profissionais de outras areas passa pela validacdo de ambos os comités



Estamos prontos para receber seu interesse em patrocinar :)
marketing@abimo.org.br

Siga /abimobr nas redes sociais: @@@@

ABIMO 4 SINAEMO 5@
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